
 
 
MARCAS 
 
Se define a la marca como un bien inmaterial constituido por un signo conformado por palabras 
o combinación de palabras, imágenes, figuras, símbolos, gráficos, logotipos, monogramas, 
retratos, etiquetas, emblemas, escudos, sonidos, letras, números, un color determinado por su 
forma o combinación de colores, forma de los productos, sus envases o envolturas y otros 
elementos de soporte, individual o conjuntamente estructurados que, susceptibles de 
representación gráfica, sirvan para distinguir en el mercado productos o servicios, a fin de que 
el consumidor o usuario medio los identifique, valore, diferencie, seleccione y adquiera sin error 
acerca del origen o la calidad del producto o servicio. 
 
Mediante el registro marcario se otorga al titular la capacidad del uso exclusivo de la marca 
registrada; la potestad de actuar contra terceros que utilicen la marca registrada sin el 
consentimiento del titular; y, la posibilidad de renovar la marca para extender la validez del 
registro. 
 
 
 
 
 
 
LEMAS COMERCIALES 
 
Se entiende por lema comercial la palabra, frase o leyenda utilizada como complemento de una 
marca. 
 
Podrán obtener protección los lemas comerciales que no contengan alusiones a productos o 
marcas similares o expresiones que puedan perjudicar a dichos productos o marcas. 
 
 
 
 
 
 
MARCAS COLECTIVAS 
 
La marca colectiva es todo signo que sea apto para distinguir el origen o cualquier otra 
característica común de productos o servicios pertenecientes a dos o más personas o empresas 
diferentes y que lo utilicen bajo el control de un titular. 
 
Las asociaciones de productores, fabricantes, comerciantes, prestadores de servicios, 
organizaciones o grupos de personas, cooperativas y demás organizaciones que conforman la 
economía popular y solidaria, legalmente establecidas, podrán adquirir marcas colectivas para 
distinguir en el mercado los productos o servicios de sus integrantes. 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
MARCAS DE CERTIFICACION 
 
Una marca de certificación es un signo destinado a ser aplicado a productos o servicios cuya 
calidad, origen u otra característica ha sido certificada por el titular de la marca. 
 
Podrá ser titular de una marca de certificación una empresa o institución, de derecho privado 
o público, o un organismo estatal, regional o internacional. 
 
Sin perjuicio de las disposiciones comunitarias o nacionales sobre prácticas comerciales 
restrictivas de la libre competencia, el titular de una marca de certificación podrá autorizar su 
uso a cualquier persona cuyo producto o servicio cumpla las condiciones establecidas en las 
reglas de uso de la marca. 
 
La marca de certificación no podrá usarse en relación con productos o servicios producidos, 
prestados o comercializados por el propio titular de la marca. 
 
 
 
 
 
 
 
NOMBRES COMERCIALES 
 
Un nombre comercial es cualquier signo que sea apto para identificar a una persona o 
establecimiento mercantil en el ejercicio de su actividad económica y distinguirla de las demás 
que desarrollan actividades idénticas o similares. 
 
Una persona o establecimiento mercantil podrá tener más de un nombre comercial. Pueden 
constituir nombre comercial, entre otros, una denominación social, razón social u otra 
designación inscrita en un registro de personas o sociedades mercantiles. 
 
Los nombres comerciales son independientes de las denominaciones o razones sociales de las 
personas jurídicas, pudiendo ambas coexistir. 
 
 
 
 
 
 
RÓTULOS O ENSEÑAS 
 
Un rótulo o enseña es cualquier signo que sea apto para distinguir un establecimiento de 
comercio. 
 
La protección y registro de los rótulos o enseñas se regirán por las disposiciones relativas a los 
nombres comerciales. 
 
 
 



 
 
APARIENCIAS DISTINTIVAS 
 
La apariencia distintiva es todo conjunto de colores, formas, presentaciones, estructuras y 
diseños característicos y particulares de un establecimiento de comercio o de un producto en el 
mercado, siempre que sean aptos para distinguirlo en la presentación de servicios o venta de 
productos. 
 
 
 
 
 
 
DENOMINACIONES DE ORIGEN 
 
Se entenderá por denominación de origen la indicación geográfica constituida por la 
denominación de un país, de una región o de un lugar determinado, o constituida por una 
denominación que sin ser la de un país, una región o un lugar determinado se refiere a una zona 
geográfica determinada, utilizada para designar un producto originario de ellos, cuando 
determinada calidad, reputación u otra característica del producto sea imputable exclusiva o 
esencialmente al medio geográfico en el cual se produce, extrae o elabora, incluidos los factores 
naturales y humanos. 
 
 
 
 
 
 
ESPECIALIDADES TRADICIONALES GARANTIZADAS 
 
La  Especialidad Tradicional Garantizada (ETG), es la identificación del tipo de producto agrícola 
o alimenticio que cuenta con características específicas debido a que ha sido producido a partir 
de materias primas o ingredientes tradicionales, o, cuenta con una composición, elaboración o 
producción o transformación tradicional o artesanal que correspondan a la identidad cultural 
práctica tradicional aplicable a ese producto o alimento. 
 
La protección como especialidad tradicional garantizada otorga el derecho a incorporar en el 
etiquetado o en cualquier otro tipo de publicidad que promocione al producto la indicación 
“Especialidad Tradicional Garantizada” o sus siglas “ETG”. 
 
 
 
 
 
INDICACIONES DE PROCEDENCIA 
 
Una indicación de procedencia es un nombre, expresión, imagen o signo que designe o evoque 
un país, región, localidad o lugar determinado. 
 
 
 
 
 



 
 
 
SIGNOS DISTINTIVOS NOTORIAMENTE CONOCIDOS 
 
Se entenderá por signo distintivo notoriamente conocido el que fuere reconocido como tal en el 
país o en cualquier país miembro del Convenio de París, ADPIC, o con el que el Ecuador 
mantenga tratados en materia de propiedad industrial por el sector pertinente, 
independientemente de la manera o el medio por el cual se hubiese hecho conocido. 
 
 


